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TURISMO E COMMERCIO

I prodotti tipici pisani in vetrina
in cinque museli della provincia

A Calci, Pisa, Larderello e Capannoli punti espositivi riservati alle botteghe di zona
Confesercenti: «L'obiettivo e valorizzare il hinomio cultura-enogastronomia»

CALCI. Ormai 'enogastrono-
mia ed i prodotti tipici sono
sempre di piu il biglietto da
visita della nostra provincia
e uno dei motivi, spesso,
periqualii turisti scelgono
ilterritorio pisano. Daquil’i-
dea di unire proprioinostri
prodotti tipici alla cultura
ed in particolar modo aimu-
sei.

Questoinsintesiil proget-
to “Vetrina Toscana al mu-
seo” lanciato dal Centro as-
sistenza tecnica di Confeser-
centi Toscana Nord insie-
me a Regione, Unioncame-
reToscana, Cameradicom-
mercio con il suo marchio
Terre di Pisa e altre associa-
zioni di categoria.

Progetto che prevede la
presenza in cinque musei
della provincia di punti
espositivi destinati ad azien-
dedelterritorio, attivita tra-
dizionali di vicinato, per
presentare prodotti enoga-
stronomici.

I musei interessati sono
quello di Storia Naturale
dellUniversita di Pisa a Cal-
ci, la Gipsoteca di Arte Anti-
ca dell’Universita di Pisa a
Pisa in piazza San Paolo
all’Orto,ilMuseo degli Stru-
menti del Calcolo dell’'Unij-
versita di Pisa nell’ex area
deiVecchi Macelli, il Museo
della GeotermiadiLarderel-
loed iMusei diVilla Bacioc-

chia Capannoli.

«Vetrina Toscana al Mu-
seo & un’attivita che rientra
allinterno del progetto di
Terre di Pisa in Vetrina —
spiega Alessandra Bonini,
consulente del Centro assi-
stenza tecnica di Confeser-
centi Toscana Nord — dove
per il secondo anno conse-
cutivo, grazie alla volonta
della Camera di commer-
cio, sono stati individuati
cinque musei dislocati in

aree di interesse della pro-
vincia, all’interno dei quali
collocare nella zona della bi-
glietteria un espositore di
prodotti di “Vetrina Tosca-
na”, forniti aturno dalle bot-
teghe del territorio. L'obiet-
tivo & quello di promuovere
il binomio cultura-enoga-
stronomia, valorizzando il
prodottotipicoelafiliera di
Vetrina Toscana (botteghe
e fornitori) presso il pubbli-
co dei musei, sia italiano
che straniero».

Queste le attivitd com-
merciali coinvolte: al mu-
seo della Certosa di Calci la
Pasticceria Zanobini con i
suoi puntivendita diForna-
cette, Pontedera, Ponsacco
e Calambrone e La Bottega
del Goloso di Colignola a
San Giuliano Terme, alla
Gipsoteca La Vineria della
Boba di Pisa, al museo del
calcoloLa Bottega del Mon-
te Pisano di Vicopisano, al

museo della geotermia Spe-
cialita Mucci e Staccioli di
Monteverdi e Volaterra di
Volterra, infine a Villa Ba-
ciocchi ancora La Bottega
del Goloso di Colignola.

«Vetrina Toscana—prose-
gue Bonini — € un progetto
di promozione del turismo
che unisce con successo fi-
liera corta dell’enogastro-
nomia, qualita delle produ-
zioni artigianali e territori
unici. Unmix capace di crea-
renuove economie, model-
li di consumo consapevole
e forme innovative di valo-
rizzazione delle tradizioni
toscane. Opera con piccole
e medie imprese locali del
settore del commercio e del-
laproduzione agricola, arti-
gianale e manifatturiera. Il
progettomiraacreareunle-
game stabile tra le imprese
di produzione e quelle di
commercializzazioneeain-
tegrare le imprese della re-
te con l'offerta culturale e
artistica del territorio. I pro-
dotti presenti nei musei —
conclude la consulente del
Centro assistenza tecnica
di Confesercenti Toscana
Nord-rispettano tuttiil fer-
reo disciplinare di coloro
cheaderiscono aVetrina To-
scana, garantendo quindi
la qualita e la provenienza
territoriale con i marchi
Dopelgp».—
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TRA TRADIZIONE E MODERNITA

In arrivo un libro
conricette svelate
dai ristoratori

Il progetto Terre diPisa in Ve-
trina & accompagnato da al-
tre due iniziative sempre se-
guiteda Confesercenti Tosca-
naNord. Nelperiododiluglio
e agosto & andato in scena
“Aperistrada” in 15 comuni
della provincia. L’altro pro-
getto prevede la realizzazio-
ne di un libro di ricette della
tradizione gastronomica pisa-
narivisitate in chiave moder-
na; ogni ristoratore, aderen-
te a Vetrina Toscana, propor-
ra un proprio piatto in grado
diunirela tradizione allamo-
dernita. Spiega Alessandra
Bonini: «Uno strumento di
viaggio - tradotto in inglese -
ediscopertadella nostra pro-
vincia partendo proprio dalla
produzioni tipiche a chilome-
tro zero e dalle ricette che ve-
dono questi prodotti come
protagonisti».

L'ingresso del Museo di Storia naturale nel complesso della Certosadi Calci




